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PROGRAMM

Begruf3ung und geistlicher Impuls

B Keynote: Social Media next Level

Projektvorstellungen

Mittagspause

(13:00 M Workshops Runde 1 .
—_—— 10 Minuten

Wechselpause
(" 13:55 8 Workshops Runde 2
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Text: Dieser Text wurde mit Hilfe von Microsoft Copilot am 07.11.2024 erstellt und von Urs

Bicheler weiterbearbeitet. Musik: Urs Bicheler
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Text: Dieser Text wurde mit Hilfe von Microsoft Copilot am 07.11.2024 erstellt und von Urs
Bicheler weiterbearbeitet. Musik: Urs Bicheler
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-1 Social Media Gesamtstrategie innerhalb der
~  Landeskirche

12. Forum Digitalisierung in der Landeskirche | 15.11.2024

Dan Peter und Miriam Angerstein
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Zum Hintergrund des Projekts

Eine Landeskirchliche Social-Media-Strategie ,ist dran®

Digitale Roadmap

Antrage Synode

Veranderte Rahmenbedingungen

Die vernetzte Kirche

Digital Hub: .
~Zukunft der Kirche” P
Platiform Kirche: o
Digitale Gemeinschaft P O Cnddiing von
Entwicklung Leitbikd: s -K . Innovationen
Digitalisierungsprojekt = Gmpetenzzentrum
‘ et e Online-Kirche
Optimierung von ’
Bestandsprozessen ) D\gﬁa:s\emnq
- fes
Gemeindeamts
e Optimierung der
Ganzhetiches  CUmmenarbet

Kammunikationskonzept

Landeskirchliche Social-Media-Strategie
entwickeln

Online-Aktivitaten der Landeskirche und zur
Kirche verbundener Einrichtungen starker

miteinander verzahnen

YouTube-Video-Marketing Strategie entwickeln

Alle kommunikativen MafRnahmen miteinander verzahnen, um
ein einheitliches Bild nach auf3en zu transportieren

Der Kirche ein Gesicht geben: persoénliche digitale
Kommunikation etablieren

Neue Kommunikations- und Interaktionsformate entwickeln und
ausprobieren

An Online-Diskursen innerhalb der digitalen Gemeinschatft
partizipieren

Aktive Nutzung aller zielgruppenrelevanten Plattformen
Entwicklung von kanalspezifischen Medienangeboten
professionalisieren

Multimedia-Formate fir soziale Medien entwickeln

Erste Pfarrstellen fiir Kirche im
digitalen Raum

Sarah Schindler und Nicolai Opifanti bringen
Gemeindearbeit verstarkt ins Internet

Die i L il in Wiir gibt ihrer Digitalisi einen
weiteren kréftigen Schub: Mit zwei neuen 50-Prozent-Projektstellen fiir ,Pfarrdienst
in Digitalen Rdumen*“ bringt sie die i it kiinftig noch vielfaltiger ins

Internet. Pfarrer Nicolai Opifanti (34) und Pfarrerin Sarah Schindler (33) sind jetzt
fiir die Aufgabe ausgewéhlt worden. Beide haben sich bereits durch innovative
digitale Angebote einen Namen gemacht, etwa mit den Instagram-Gottesdiensten
wPfarrer aus Plastik”. Im interview erzéhlen sie, was sie vorhaben.

Unter anderem:

» Corona-Pandemie hat zur Ausweitung der
Social Media Aktivitaten gefuhrt

» Pfarrstellen fir den Kirche im digitalen Raum

r
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ANTRAG Nr. 23/21
nach § 19 GeachQ

Betr: Social media und Digitalisi

Eingebracht in die Sitzung der 16. Landessynode am [177] C A
a

A. Beschiuss vom[ ]
[0 Verweisung a1

B. Beschluss vom

21 Annahme:

] Ablehnung

nirag zuriickgezogen
mE=

2 einstimmig
I mit Mehrheit
100 bei [ Jast [ Neinstimmen, []

Die Landessynode mage beschiiefien

pt
Netzwerken erhGhen kann, positiv sichtbar wird und inhaltlich Akzente setzt Die Installation eines
Digitalisis der EKD in Wil

wird gebeten ein Konzej . wie Kirche die Prasenz in den sozialen
ki it i llation ei

Il verfolgt und umgesetzt werden.

Synodalantrag 35/20 Konzepte fir christliche
Influencer und Influencerinnen
Synodalantrag 30/20 Starkung
Offentlichkeitsarbeit und Social Media
Kompetenz in der Flache

Synodalantrag 23/21 Social media
management und Kompetenzzentrum
Digitalisierung

Forum Digitalisierung Social Media mit Botschaft ‘ 15.11.2024 ‘



Startpunkt der Uberlegungen zur Zielsetzung des Strategieprozesses

2 Saulen einer gesamthaften Social Media Strategie fur die Landeskirche

Social Media Strategie ELKW

Abgestimmtes und vernetztes Angebot Befahigung und Unterstltzung

» Ausrichtung der bestehenden landeskirchlichen « Befahigung und Unterstiitzung der Haupt- und
(professionellen) Angebote auf eine gemeinsame Strategie Ehrenamtlichen bei der Social Media Arbeit in den
* Fdr die wesentlichen Zielgruppen mit den entsprechenden jeweiligen Arbeitsfeldern
Kanalen ein zentrales Angebot vorhalten, auf welches * Analyse des bestehenden Angebots, um Licken im
dann jeweils fokussiert und referenziert werden kann Angebotsspektrum zu identifizieren und entsprechend zu
* Arbeit mit (Corporate) Influencern erganzen oder zu bindeln
* Crosspromotion tber Plattformgrenzen hinweg, auch in « Gewichtung: Talentférderung, d.h. fokussierte
Verbindung mit ,klassischen Medien® Weiterbildung, zur Schaffung von Leuchtttirmen vs.
* Cross-mediales Zusammenwirken und gegenseitiges ,Breitenausbildung”
befruchten der verschiedenen Angebote « Kommunikationsplan zur Information tiber Angebote
Als Landeskirche insgesamt: Jede flr uns relevante Schaffung einer zentral verfugbaren, relevanten,
» Zielgruppe findet ein Angebot auf den fur sie relevanten » zielgruppenspezifischen Weiterbildungs- und
Netzwerken. Die Formate starken sich gegenseitig. Supportinfrastruktur

Forum Digitalisierung ‘ Social Media mit Botschaft ‘ 15.11.2024 ‘



Mitwirkende bei der Erarbeitung der Gesamtstrategie

Ansatz: Von Akteuren der ELKW entwickelt, durch externe Experten validiert

Aus unserer Landeskirche Externe Begleitung

Kirchenbezirke Pressestelle Medienhaus
| EKHN
DigiTeam
Diakone (DWW)

Bayrischer
Rundfunk

Pfarrer fur den Landessvnode
digitalen Raum y
Ev. Medienhaus

Ev. Jugendwerk

(EJW)

Forum Digitalisierung ‘ Social Media mit Botschaft ‘ 15.11.2024 ‘



Unser Vorgehen bei der Erarbeitung des Gesamtkonzepts

Moderierte Workshopgruppen mit externer Validierung der Arbeitsergebnisse

Externe Validierung des

Externer Vollstandigkeits- Gesamtkonzepts + Feedback
und Plausibilitatscheck aus Gremien
Konzeptionsphase d  Umsetzungsphase _}

Zieldefinition und Ausarbeitung in Erstellen Gesamt-
Arbeitspakete Workshopgruppen konzept im Plenum

 Erwartungen und Zielsetzung
» Themen clustern und als
Arbeitsauftrag ausformulieren

Erarbeiten von
Konzeptvorschldgen in
moderierten Workshopgruppen

W wach spatar dbar .
Falung e Leitplanker e

el b
Die 6 Elemente unserer Social Media Strategie J e L Priorisierung der in den Workshopgruppen erarbeiteten 26 MaRnahmen” = - -
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Die 6 Elemente unserer Social Media Strategie

Forum Digitalisierung Social Media mit Botschaft 15.11.2024



Priorisierung der in den Workshopgruppen erarbeiteten 26 Mallnahmen

Weiterentwicklung Social Media Stammtisch

Vertiefende Schulungsangebote

Einbindung Social Media in die Digitallotsenausbildung und Anbindung der Digitallotsen in das Netzwerk
Uberregionale, jahrliche Prasenzveranstaltung zum Thema Social Media

Niedrigschwelliger Austauschkanal schaffen

RegelmaRige Social Media Updates

Einfihrung fir Entscheidungstrager

Merkblatt fur cross-promotion...

Early Engagement Gruppe
Regionalkongresse
Einen gemeinsamen Hashtag

Gemeinsame Klausurtage der Institutionellen (EJW, LK, EMH, Diakonie)

Jahresthemen...

Netikette fiir Social Media Schaffende erstellen...

Inhaltliches Leitbild erarbeiten
Leitplanken/Grenzen fuir Verkiindiger:innen (inkl. Pradikanten, Diakone) fiir Kommunikation (u.a. Social Media)

Verankerung Social Media im Dienstauftrag

Verankerung Social Media in Ausbildung/Fortbildung...

Kompetenzzentrum Social Media...

Social Media Rat

Social Media Preis...

Forum Digitalisierung
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Erste konkrete Ergebnisse

Umsetzung der in den Workshopgruppen erarbeiteten Mal3nahmen

Austausch der Institutionellen

- Niederschwelliger Austauschkanal in Teams: Early
Engagement, Notfall, Kampagnen/ Sharehub

- Erhebung Social Media Schaffende mit Dienstauftrag
und Einladung in Presse-JF

- Erster gemeinsamer Klausurtag am 21.01.2025

Reichweitensteigerung

- Erste gemeinsame Kampagne zur EU- und
Kommunalwahl mit Shareables

- Gemeinsame Hashtags:
Vernetzung: #kirchesein
Suche: #evangelischekirche #evangelisch #kirche

Forum Digitalisierung

Evangelisches Profil

- Social Media Guidelines [erste Ideensammliung]

Empowerment

- Landkarte bestehender Angebote fur verschiedene
Zielgruppen erstellt

Talentforderung
- Sinnfluencer-Pro-Netzwerk

- Social Media Bootcamp

Social Media mit Botschaft ‘ 15.11.2024 ‘



" Sinnfluencer-Pro-Netzwerk

12. Forum Digitalisierung in der Landeskirche | 15.11.2024

-

Nicolai Opifanti
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Creator*innen

Die Idee

Glaubens-
kommunikation

O ousist

® Haupt- oder ehrenamtlich in der
Evangelischen Landeskirche in Wirttemberg
engagiert

® Auf Social Media unterwegs und hast erste
Erfahrungen im Bereich Content-Produktion
und im Aufbau und Betreiben von Social Media
Kanalen

® Bereit, Dich aktiv ins Netzwerk einzubringen

¢ WIR BIETEN

® Kostenlose Teilnahme an unserem
Bootcamp

® Zugang zum wurttembergischen
Sinnfluencer-Netzwerk

® Startkapital 1.000 Euro fiir Equipment
oder Lizenzen

® Mentoring durch erfahrene Creator

® Produktionsmaglichkeiten im
professionellen Studio




Warum?

Forderung von Mikro-Influencern im kirchlichen Raum

Starkung der Multiprofessionalitat von digitalen Verkundigungsinhalten
Teamplayer statt Einzelkampfer

Nachwuchsgewinnung

Vernetzung

Professionalisierung digitaler Verkundigung



Wie?
* Ausschreibung Sinnfluencer-Pro-Netzwerk

« Forderung von 12 Talenten im Bereich der ELKWUE

« Befahigung der 12 Talente durch
e  Social-Media-Bootcamp
 Mentoring
«  Coaching
«  Equipment (1000 € Anschaffungsbonus, professionelle Drehmoglichkeiten)






~  Social in der Gemeinde-App

12. Forum Digitalisierung in der Landeskirche | 15.11.2024

Sebastian Ortler x Communi App
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Wie konnen wir als Gemeinde Menschen erreichen,
um ihnen Glaube & Gemeinde naher zu bringen?

Forum Digitalisierung Social Media mit Botschaft ‘ 15.11.2024 ‘



Stell dir vor deine Gemeinde ware
ein Produkt...

Was es den
bringt Menschen

Wie Menschen

werden darauf
aufmerksam




Gemeinschaft als Mehrwert

Bediirfnispyramide nach Maslow:
/ Selbstverwirklichung\
/ Anerkennung und \
Wertschatzung
/ Sozialbediirfnis \

se” (essentielle Bediirfnisse) | |Wachstum|

Forum Digitalisierung ‘ Social Media mit Botschaft ‘ 15.11.2024 ‘



Digital als Kanal

Unverandert vier von funf Menschen in Deutschland nutzen pro Tag das
Internet. In den Altersgruppen gibt es deutliche Unterschiede.

Internetnutzung, Angaben in Prozent

Tagesreichweite Internet Tagesreichweite 2023 Internet nach Alter
1 77
46

2021 76

2020 72 ' ' '
14 - 29 30-49 50 - 69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre und alter

Grundgesamtheit: Deutschsprachige Wohnbevélkerung ab 14 Jahren, 70,60 Mio., n=2.000
ArDT) Eor | ONLINESTUDIE )

Forum Digitalisierung Social Media mit Botschaft ‘ 15.11.2024 ‘



() Zeigen was passiert

Digitales schwarzes Brett als eigene Gemeinde App

/L, MUSTERCOMMUNITY

icknick im Park
0,06.02.2020 | 18:00

Wenig Aufwand durch

ustercommunity
[ Gemeinsames Essen
© Sa, 18.04.2020 um 19:00

* Menschen erstellen selbst die Inhalte
« Automatisierung

Mara Weber sucht

Kinderwagen

Zeno Bayer
Spieleabend
@®© Mi, 01.04.2020 | 19:00

Einfacher Zugang durch

Gotham Singh sucht
Lesenswerte Biicher

 eigene Webapp
 Funktioniert ohne Download auch als Website
 Ohne Registrierung zuganglich

Mustercommunity
[z Sommerfest
® Do, 06.02.2020 | 18:00

Oliver Meier empfiehlt:
© Theaterstiick

Mara Weber
Switchfoot Konzert
®© Sz,20.01.2018 | 20:00

Kalender

Home

Forum Digitalisierung ‘ Social Media mit Botschaft



Praxis in der Gemeindeapp

Lydia mit Familie

Forum Digitalisierung Social Media mit Botsch: 15.11.2024



Ein paar Zahlen...

47

Gemeinden in der ELKWUE haben eine eigne Communi App

300

Menschen haben in den letzten drei Monaten einen Account angelegt

16000

Gerate haben in den letzten drei Monaten auf die Apps zugegriffen

Forum Digitalisierung Social Media mit Botschaft ‘ 15.11.2024 ‘



Einfach heute kostenlos ausprobieren

@?
Ol

[=]

'

= https://communiapp.de/testapp

EVANGELISCHE LANDESKIRCHE Com unl
Wi
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~ Digendo

12. Forum Digitalisierung in der Landeskirche | 15.11.2024
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Alexander Pfab
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digendo

Zwel Tools in einem

Web2Print Mediendatenbank

=(:gendo O Home & Y2 Highli C8 Medi Q Suchen =)

(yHome @ Produkte Yy Highlights % Medien-Datenbank Q Suchen w)

Unterwegs im Land

Die beliebte Kategorie aus dem Gemeindeblatt. Bitte geben Sie bei Nutzung stets das Coypright des Autors und des Fotografen an.

DRUCKPRODUKTE % | =9 Qo -
WERBEMITTEL - ' |
CONTENT FLYER GEMEINDEBRIEF s ?:r:il; et §,'§.Lrﬁ[ﬂ§§|§"r ] = . @

Kirchliche Vorlagen einfach

individualisieren und bestellen (=) f
ol _H__[F GF

Albstadt

Konigsbronn Kloster Klosterreichenbach

111111

Kloster Hirsau

Lobenfeld

Forum Digitalisierung ‘ Social Media mit Botschaft ‘ 15.11.2024 ‘ 29 | 35



digendo — Warum digendo?

digendo bietet
Unterstltzung

Kirchengemeinden

werden effizient bei

der crossmedialen
Kommunikation in die
Gemeinde unterstitzt

Forum Digitalisierung

digendo spart Zeit und
Kosten

Professionelle
Druckprodukte kénnen
mit wenig Aufwand
selbst gestaltet und
angepasst werden

Social Media mit Botschaft

digendo verspricht
Qualitat

Hochwertige Inhalte
(z. B. Texte aus dem Evangelischen
Gemeindeblatt), sichere Server, die
sich in Deutschland befinden,
kompetente Ansprechpartner

‘ 15.11.2024 ‘



digendo — Warum digendo?

/- Druckprodukte: Flyer, A

Visitenkarten, Einladungen,
Plakate, Schilder, Beachflags,
Werbebanner, Fahnen u.a. im
CD der Landeskirche

* Produkt-PDF: Version fir die
Website

* Mediendatenbank:
ausgewahlte EvGB-Texte mit
Bildern, Social Media-Posts

/Paket Basis plus:

e Mehr Auswahl bei Vorlagen
far Druckprodukte

* Gemeindebrief-Templates,
inkl. ausgewahlten EvGB-
Texten mit Bildern zur
direkten Nutzung im
Gemeindebrief

* Individualisierbare
Social-Media-Posts

\

/Paket Premium plus:

e Druckprodukte in eigenem
Layout/Design *

* Druck-PDF direkt
downloadbar zur
Weiterleitung an die
Wunschdruckerei

* Personliches
Onboarding/Schulung

zur direkten Nutzung

... Uberschaubare Kosten

Wahlen Sie ein Abo, das Paket

Ihren Bedurfnissen am
besten entspricht

Individuell

Kosten pro Monat pro User

20 EUR

0 EUR 12,50 EUR

* Zzgl. einmalige Kosten fir die
Erstellung der Vorlagen

Forum Digitalisierung Social Media mit Botschaft
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digendo - Einblicke

Plakat DINAS Feste” — V1 O

Ref-TPD_PLAK

@) Name Kirchengemeinde (optianai) (Biindtext) ~

o

Hintergrund farbig

r kann der Name der Kirchengemeinde stehen - je nachdem oder ob/wie das Logo platziert wird. ) )
Evangelische Mustergemeinde
Musterdorf und -stadt

Logo Kirchengemeinde

L ¥xh o & B & T {{@-

o Name Kirchengemeinde

Evangelische Mustergemeinde
Musterdorf und -stadt

| Datum

SONNTAG, 05. OKTOBER

ERNTEDANK

11.00 Uhr - 15.30 Uhr im Innenhof der Mustergemeinde

+' | Festbeschreibung

+ | Uhrzeit und Ort

+ | Textblock links span
o Textblock rechts

~ | Bild zum Thema

ESSEN & TRINKEN

ANGEBOTE

v (QR-Code + | Datum (Blindtext)
o URL Der Text ist in der GroRe und auch was die Farbe anbetrifft veranderbar | Zwiebelkuchen ‘ Spielstraﬂe fir Kinder
Schriftgréfien zwischen 35 und 65 pt sind méglich.
Aktuell eingestellt sind 41 pt, die Farbe ist mit Cyan 30 und Gelb 100 definiert | neuer Wein ‘ Kiirbislaternen basteln
+  Kreis fir ,Auszeichnung" Schriftgritie
| Kaffee & Kuchen ‘ Kunsthandwerk
41pt

o Text im Kreis

A-HB- L ¥ o m B F

Schriftgrafie

SONNTAG, 05. OKTOBER

| Wurst & Fleisch vom Grill

| Kirbissuppe

| Kletterpark
| Antik-Flohmarkt

'

Forum Digitalisierung Social Media mit Botschaft
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digendo — wo stehen wir und wo finde ich weitere Informationen?

Erste Pilotgemeinde hat bereits zwei Ausgaben des Gemeindebriefs mit individuellem Layout erstellt.
Kom2Print-Produkte im System verfligbar

Produkte mit neuem Landeskirchlichen-Design werden erstellt

Erste Inhalte in Mediendatenbank verfugbar

GoLive im Januar 2025 geplant

Weitere Infos unter info.digendo.de

Wir halten Sie auf dem Laufenden: https://www.info.digendo.de/newsletter

Forum Digitalisierung Social Media mit Botschaft ‘ 15.11.2024 ‘



Social Media Online Academy — kostenlos!

‘ https://www.socialmedia-academy.org




WORKSHOPS

| Wie bringe ich
Was zeichnet B die Message
erfolgreiche riuber?
Formate aus? [ In Social Media
Fallbeispiele B (Iber Gott

| Medien-
produktion:
einfach und
gut

aus der EKD B sprechen und
Glauben teilen

Lilith Becker B Nicolai Opifanti Daniel Oberbillig
| | Daniel Klein
EG Raum (UG

:
|
|
:
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